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 بحمد الله ،، تم

 

.أ فهى مه وفسي ومه انشيطانلاً مه الله وكزمه وإن كان به خطكان كم ما به صحيخ فهذا فضإن   

.وتحقيق أفضم اندرجات زرم انتىفيق واننجاح في هذا المقالله لي ونكسأل أو  

. 

ودعىاتي نكم بانتىفيق. يرفهذا انعمم أخذ مني الجهد وانىقت انكثدعىاتكم   

/ شيءٌ آخز ) أبى فيصم (أخىكم   


