
مراحل دورة حياة المنتج 

معالم الاستراتيجية 

 التسويقية
 مرحلة التدهور (الاستقرار)مرحلة النضج  مرحلة النمو مرحلة التقدٌم

 استراتيجية السوق

اعتماد استراتٌجٌة التركٌز السوقً على 

عملاء المجددٌن اللذٌن لدٌهم القدرة 

والرغبة فً تجدٌد واستعمال منتجات 

. ذات مواصفات متطورة

 

. التوسع وزٌادة المبٌعات

 

اعتماد استراتٌجٌة السوق الكبٌر حٌث 

غالبٌة المستهلكٌن مهٌئٌن نفسٌا لقبول 

. السلعة

 

تخفٌض السعر الى  ادنى مستوى مع 

. اعتماد استراتٌجٌة التركٌز 

 

المسيج السلعي او 

 : المنتجالخذمي 

  والاهتمام بالنوعٌة من حٌث الانتاج

المواد الخام والتغلٌف وتتمٌز بارتفاع 

تكالٌف الإنتاج بسبب انخفاض كمٌات 

. الإنتاج

 

التوسع الكمً فً الإنتاج 

وتطور المنتج من حٌث 

خصائصه وأشكاله؛ 

 

فً هذه المرحلة ٌبدأ المنتج فً الدخول 
فً مرحلة النضج السلبً  بحٌث تتباطأ 

وبالتالً الاحتفاظ بنفس . نسبة المبٌعات
اتجاهات الإنتاج الواسع على مستوى 

 الحجم، وتطوٌر المنتج؛

الانكماش فً حجم الإنتاج والاكتفاء 

بالأشكال الرئٌسٌة للمنتج؛ 

 

 .السعر مرتفع  بسبب التمٌز ريالتسعيالمسيج 

ثبات الأسعار ومٌلها إلى 

الانخفاض 

 

توجٌه الأسعار إلى الانخفاض 

التدرٌجً، مع استخدامها كوسٌلة مهمة 

لتنشٌط المبٌعات 

تخفٌض سرٌع للأسعار بهدف تنشٌط 

المبٌعات؛ 

 

عي او  التوزيالمسيج

 المكاني

 تكون منافذ توزٌع مناسبة لفئة العملاء

وتتمٌز المبٌعات بأنها منخفضة وبالتالً 

أرباح منخفضة وارتفاع فً تكالٌف 

التوزٌع؛ 

 

التوسع فً قنوات التوزٌع 
 لتشمل مناطق وأسواق جدٌدة؛

لبحث عن قنوات توزٌع وأسواق ا

جدٌدة؛ تركٌز الجهود على تنشٌط 

. المبٌعات

 

انكماش قنوات التوزٌع لتخلً الموزعٌن 

. عن المنتج

 

 جيالترويالمسيج 

المنتج غٌر معروف فً السوق مما 
ٌتطلب إتباع سٌاسة تروٌجٌة للتعرٌف 

 به والتشجٌع على الاستهلاك،
 

استمرار الجهود التروٌجٌة 

 .رغم انها تقل نسبٌا

 

استمرار الجهود التروٌجٌة رغم انها 
 .تقل نسبٌا

مٌل التروٌج للإعلان التذكٌري مع جهود 
 مكثفة لتنشٌط المبٌعات فً شكل تخفٌضات

 


