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  .يقصد بها تحويل النقود الكترونيا -أ

  . يقصد بها تحول الزبون من زبون تقليدي إلي زبون الكتروني -ب
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 التاسعة : اضرةالمح
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  .البرامج المضادة للفيروسات -ج

 .  VPN فتراضيةلاالشبكات ا -د

 
  .....................كترونيةلالالتجارة ات تأمين لامن أهم بروتوكو -24

  VoIP -أ

  https -ب

  http -ج

 IPTV -د
 

 ..................ثابتة للتحقق من الشخصية أو التوثيق هي ( biometrics ) من أهم الوسائل البيولوجية -25

 الوجه -أ
 بصمة اليد  -ب
 التوقيع  -ج
 الصوت -د
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  .مأسسة المنظمة - نشطةلاتركيز ا - إضفاء الصفة الرسمية - ةأنشطة عشوائي -ج

 .مأسسة المنظمة -نشطة لاتركيز ا - أنشطة عشوائية - لرسميةإضفاء الصفة ا -د
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 .م متعاطفةلايعرف أكثر وا لابا -أ
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 كبيرة جدا  -أ
 متوسطة -ب
 قليلة  -ج
 يمكن تحملها لاكبيرة لدرجة  -د
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