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· مقدمة
· منذ قرون عديدة والناس يعيشون في مجتمعات صغيرة، في قرى أو مدن محدودة العدد، ومحدودة الاتصال بالمناطق الأخرى ،وعاشت الغالبية العظمى من الناس في دوائر صغيرة محورها صلات القربى والصداقة والمصلحة المشتركة، وكانت علاقاتهم مقصورة على نطاق المجتمع الصغير المغلق نسبيًا.
· ومع القرن العشرين تغير الوضع تمامًا
· ويرجع ذلك لسببين: 
· الأول هو:  نشوب الحربين العالميتين  -  وحدوث تحركات عسكرية ضخمة بين الدول
· والثاني هو: انتشار وسائل الإعلام الجماهيرية كالراديو والتليفزيون والصحافة
· وقد أحدث ذلك تغييرات جذرية في تصورات المواطنين في جميع أنحاء العالم ، واتسع أفق الأفراد بشكل لم يسبق له مثيل 
· لأن ما يحدث في أية بقعة من بقاع العالم يترك آثاره على جميع الأجزاء الأخرى. فالعالم اليوم هو قرية الأمس. 
· لقد أصبحت وسائل الإعلام جزءاً لا يتجزأ من حياتنا اليومية، وفتحت المجال واسعًا لتدفق المعلومات وانسياب المعرفة إلى كل أنحاء العالم، وقربت المسافات بين البشر، وصنعت حضارة إنسانية جديدة.
· وبسبب تنامي دور وسائل الإعلام، وحدوث تطورات تقنية هائلة على هذه الوسائل، أنجز العلماء والباحثون دراسات مكثفة حول دور هذه الوسائل ومختلف تأثيراتها، وسوف نناقش أبرز القضايا المتعلقة بوسائل الإعلام
· مفهوم وسائل الإعلام الجماهيري 
· يشير مصطلح وسائل الإعلام الجماهيري Mass Media بوجه عام : إلى كل الوسائط (الأدوات أو الوسائل) غير الشخصية للاتصال
· والتي عن طريقها تنقل المعلومات بصورة سمعية  أو بصرية أو كلاهما معاً بشكل مباشر إلى الجماهير
· وتشمل: الراديو والتليفزيون والصحف والمجلات ، 
· ويتضمن هذا التعريف جانبين
· الأول: متصل بالوسائل الفنية للنقل والاتصال
· والثاني متصل بالجمهور
· وفي هذا الصدد يذهب بعض الباحثين إلى القول بأن الأعضاء الذين يكونون الجمهور ليسوا كثيرين وغير متجانسين فقط، بل إنهم يستجيبون أيضًا لكل وسيلة من وسائل الاتصال كأفراد منفصلين. 
· يشير مصطلح الاتصال الجماهيري إلى: العملية التي يتم بواسطتها الاتصال المنظم والمدروس والذي يقوم على أساس إرسال رسالة علنية وعامة صادرة عن مؤسسة للاتصال  الجماهيري تهدف إلى إحداث تغيير في استجابة الجماهير السلوكية الظاهرة والكامنة ، ويتحقق الاتصال الجماهيري عبر وسيلة تخاطب جمهور واسع 
· ولكن لا تتحقق فيه التغذية العكسية المرتدة إلا بشكل قليل 
· ولقد برزت وسائل الاتصال الجماهيري منذ اختراع الطباعة على يد الألماني  جوتنبرج  
· تصنيفات وسائل الإعلام الجماهيري
· هناك عدة تصنيفات لوسائل الإعلام الجماهيري بناء على بعض المؤشرات كالتالي:
1- حسب شكل الرسالة:
· الوسائل المقروءة (أو المطبوعة): كالصحف والمجلات والملصقات.
· الوسائل المنطوقة كالإذاعة.
· الوسائل التصويرية كالتليفزيون، والسينما.
2-  حسب استعمال الحواس الإنسانية: 
· الوسائل السمعية كالراديو (فهو يقوم أساسًا على حاسة السمع).
· الوسائل البصرية كالمطبوعات المختلفة (لأنها تقوم أساسًا على البصر).
· الوسائل السمعية – البصرية كالتليفزيون والسينما
3-  حسب درجة الأداء:
· الوسائل سريعة الأداء: كالإذاعة والتليفزيون.
· الوسائل بطيئة الأداء: كالمجلات والصحف، حيث يستغرق الفرد وقتًا طويلاً في التعامل معها وفهم مضمونها.
· وسائل الإعلام الجماهيري
· يوجد العديد من وسائل الإعلام الجماهيري، إلا أن أهمها وأكثرها تأثيرًا وإقناعًا 
· يتمثل في ثلاث وسائل أساسية:
1- الوسائل المقروءة (الصحافة والمطبوعات بشكل عام).
2- الوسائل المسموعة (الراديو).
3- الوسائل المسموعة – المرئية (التليفزيون - السينما).
· وسوف نتناول كل وسيلة من هذه الوسائل بالتحليل
· تطور الوسائل المقروءة
·  الوسائل المقروءة (المطبوعة):
· كانت الكلمة ـ وما تزال ـ من الدعائم الأساسية التي تعتمد عليها عملية الإعلام، وقد ظلت الكلمة قاصرة إلى حد بعيد حتى اخترعت الطباعة، فأعلت من شأن الكلمة المكتوبة في الإعلام والتعليم، ثم كان ابتكار الإذاعة، فبلغت الكلمة المنطوقة قمة التأثير، وخلصتها من كل معوقات انتشارها.
· وبداية الاتصال المطبوع تعود إلى منتصف القرن الخامس عشر، حينما اخترع يوحنا جوتنبرج (1398 - 1468) المطبعة ذات الحروف المعدنية
· والواقع أن بداية الصحافة كانت بداية متواضعة حيث كان صاحب المطبعة يكتب الأخبار في وريقة أو عدة وريقات ويوزعها على بعض الشخصيات الغنية ذات النفوذ الكبير والمتعطشة إلى معرفة أهم الأحداث
· ثم تطور الأمر حينما أخذ أصحاب المطابع في تعيين مساعدين لهم في داخل الدار  وخارجها، وخلال القرنين الخامس عشر والسادس عشر ظهرت مكاتب إخبارية
· ولعب إنشاء مرفق البريد دورًا مؤثرًا في تطور الصحافة، فقد ارتبط تطوره بتطور الصحافة، ومشى معها جنبًا إلى جنب، وقد كان الغرض من إنشاء ذلك المرفق جمع الخطابات والصور في مكان معين ونقلها بسرعة وانتظام إلى المرسل إليه، نظير أجر معين، وكان البريد ينقل بواسطة سعاة محددين لحساب أفراد معينين. 
· يتضح إذن أن الطباعة والبريد كانا بمثابة الأساس الراسخ لنشأة ذلك البنيان الضخم والكيان الفذ المسمى الصحافة The Press
· كذلك كانت ثمة صلة وثيقة بين الصحافة والتقدم الذي حدث في العلوم والفنون، والصناعة في كل مرحلة من المراحل التي مرت بها الصحافة خلال تطورها.
· وقد كان لظهور الوسائل العلمية الحديثة أثر كبير في انتشار الصحافة بين الأمم وتطورها، فقد وفرت الثورة الصناعية أشكال متعددة من المطابع، وبعد أن كانت الصحف في بدء نشأتها مقصورة على الخاصة من الناس، زاد انتشارها بين العامة، وظهرت أشكال جديدة من الفن الصحفي، كالطباعة بالألوان، والتصوير الفوتوغرافي، وظهرت الأنظمة الحديثة للتوزيع، واستخدام الوسائل السريعة كالطائرات في نقل الصحف 
· كما أدى استغلال الصحف في الإعلان إلى تخفيض أسعارها، مما زاد من توزيعها وانتشارها
· الصحافة
· تعرف الصحافة بأنها : مهنة من يجمع الأخبار والآراء وينشرها في صحيفة أو مجلة 
· الصحيفة هي: مجموعة صفحات تصدر يومياً، أو في مواعيد منتظمة ، وتتضمن أخبار السياسة والاقتصاد والاجتماع، والثقافة. 
· وتستخدم كلمة press في الانجليزية بمعنى صحافة ، وتعني شيئاً مرتبطاً بالطبع ، والنشر ، والأخبار والمعلومات.
· والصحافة هي جمع الأخبار ونشرها ونشر المواد المتصلة بها في مطبوعات مثل الجرائد والمجلات ، والرسائل الإخبارية 
· الجريدة newspaper هي: وسيلة إعلام واتصال مطبوعة تصدر بشكل دوري
· ويرى بعض العلماء أن هناك عدة معايير أو سمات للجريدة وهي:
1. أن تنشر أسبوعياً على الأقل 
2. أن تطبع بآلات الطباعة 
3. أن تكون متاحة لجميع فئات المجتمع 
4. أن تنشر الأخبار ذات الاهتمام العام في المجالات ذات الموضوعات المتخصصة 
5. أن يستطيع قراءتها كل من تلقى تعليما عادياً
6. أن تكون مستقرة عبر الوقت 
· مميزات الصحافة:
1- يستطيع القارئ أن يسيطر على الوسيلة (الصحيفة) بالطريقة التي تلائمه، فهو يستطيع أن يطلع على الموضوعات التي يرغب فيها، ويراجع ما يريد مراجعته في أي وقت يشاء، بمعنى أن الجريدة تمتاز بأنها الوسيلة الوحيدة بين وسائل الاتصال الأخرى التي تسمح للقارئ بالسيطرة على ظروف التعامل معها.
2- يتاح للقارئ أن يقراها أكثر من مرة، ولذلك فإن وسائل الاتصال المطبوعة تكون مناسبة دائمًا لنشر الموضوعات المعقدة، والدراسات المفصلة، وتشير الدراسات إلى أن المواد المعقدة من الأفضل تقديمها مطبوعة بدلاً من تقديمها شفويًا.
3- تعد الوسائل المطبوعة أفضل بكثير للوصول إلى الجماهير المتخصصة.
4- تحتاج المطبوعات إلى مساهمة القارئ وبذل جهد إيجابي من جانبه لا تتطلبه وسائل الاتصال الأخرى، لأن الرسالة المطبوعة أقل اكتمالاً، فالقارئ لا يواجه متحدثًا مرئيًا أو مسموعًا، كما هو الحال في الإذاعة والتليفزيون، ولهذا، فإن الوسائل المطبوعة تتيح للقارئ حرية أكبر في التخيل وتصور المعاني.
5- ساعدت الوسائل المطبوعة على انتشار التعليم، وحينما بدأت هذه الوسائل لم تجد كثير من القراء، إذ لم يكن التعليم منتشرًا كما هو الآن، فسعى قطاع كبير من الناس إلى تعلم القراءة والكتابة، ليتمكنوا من قراءة المطبوعات المختلفة التي تزودهم بالكثير من المعلومات.
· عيوب الصحافة
1) تعد الصحافة من المشروعات باهظة التكاليف، ولذا فإنها تحتاج إلى احتياطي مالي كبير الذي يبلغ في بعض الدول كالولايات المتحدة ملايين الدولارات، ولم تكن الصحافة قديمًا تمتلك مصدرًا للمال سوى بيع النسخ أو الإعلانات، وكانت محدودة، ويلاحظ في تاريخ الصحافة أن كثيرًا من الصحف لم يكتب لها الاستمرار بسبب النقص الكبير في النواحي المالية.
2) يتراجع دور الصحافة في المجتمعات التي تنتشر فيها الأمية، وبذلك فإن دور الصحافة في تنمية الوعي العام وتغيير الواقع الاجتماعي تعد محدودة في دول العالم الثالث التي تعاني من انتشار الأمية فيها بصورة واسعة.
3) البطء في نقل الأخبار، حيث لا تستطيع الصحافة ملاحقة الأخبار بنفس السرعة التي يملكها الراديو والتليفزيون، فهذه الوسائل تنقل الأخبار لحظة وقوعها، في حين لا تتمكن الصحافة من متابعة الأخبار إلا في أقرب إصدار لها، وقد يكون الخبر قد تمت تغطيته بصورة كاملة عبر وسائل الاتصال الأخرى.
· المجلات
· المجلة هي : مطبوع دوري الصدور إما أسبوعياً أو نصف شهري أو شهرياً ، أو ربع سنوي أو نصف سنوي أو سنوي مصوراً أو غير مصور ، ويحوي مجموعة من الموضوعات المتنوعة 
· والاختلاف بين الجريدة والصحيفة هي 
· أن الصحيفة تهتم بالأخبار التي هي موضوعها الأساسي ، وتتضمن إلى جانب ذلك موضوعات متنوعة
· أما المجلة فيغلب عليها طابع التنوع في الموضوعات وليس الأخبار 
· والصحف غالباً ما تصدر يوميا وربما في طبعات متعددة ، وتصدر الصحف دون أغلفة خاصة بها وصفحاتها مفتوحة، كما أن صفحات الجريدة أكبر حجماً من صفحات المجلات.      
· أهمية المجلات 
· تعد المجلة من الوسائل الإعلامية والصحفية المهمة لأنها تأخذ من الكتاب عمقه ومن الصحيفة تنوع مادة التحرير فيها ومجاراة هذا التنوع للأنشطة الإنسانية وملاحقتها لتسجيلها وتحليلها , والتعليق عليها بالشرح والتحليل 
· تتراوح دورية المجلة ما بين أسبوع ونصف شهر أو شهر ، ومنها السنوي ومنها النصف سنوي 
· تتنوع المجلات في المجالات المتعددة 
· المجلات العامة 
· المجلات الإخبارية
· المجلات السياسية
· مجلات الأسرة 
· المجلات النسائية 
· مجلات الأطفال
· المجلات المتخصصة
تم بحمد الله
الصفحة 4                                                                                                                      لا تنسوني من الدعاء لي ولوالدي

                                                       

                                                           هذا وقف للعلم وليس للبيع فلا تبيعوه( ولن احلل من يبيعه )
