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شركه فورد للسيارات 
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هي احد الشركات العملاقه في مجال تصنيع السيارات  وكانت الرائده عالميا  في خطوط التجميع واكثر اساليب التصنيع والتسويق الناجحه
واستمرت الشركه في التصنيع وطرح موديلات كثيره في السوق  حتى جاء وقت الهبوط  استمرت فيه الشركه على طرح نفس الموديل  بنفس الون الاسود  لفتره من الزمن دون احداث أي تطور  مما ادى لهبوط المبيعات والخساره  لصالح شركات اخرى منافسه كاشركه جنرال موتورز
وأصبحت سيارات فورد " من الموديلات القديمة، التي لا تحقق تنافس إلى جانب السيارات الأخرى ذات الألوان المختلفة والإمكانيات الأكثر تطوراً
قرر موؤسس الشركه هنري فورد  ان يتخذ خطوه جاده في حل المشكله  فبدا بدراسه المشكله  وقام بتحديد  نقاط القوه والضعف
والنظر للشركات المنافسه كشركه جنرال موتورز  المنافس الاقوى  ووجدها متميزه  من ناحيه التطرح والتطوير والانتاج
كما قام بدراسة مراحل تجميع السيارة والوقت المستغرق في ذلك، محاولة منه من أجل تحقيق المزيد من التطوير وابتكار وسيلة تؤدي إلى إنجاز العمل بالدقة المطلوبة وبالسرعة المناسبة
واتخذ استراتيجيات عده  منها  حدد نقاط الضعف والقوه  وما يحتاج اليه السوق  ويرغبه المستهلك  واحتياجات الاسواق العالميه
وقام بالتركيز على  وضع خطه تطوير وانتاج موديل جديد  
وقام باغلاق  الشركه لمده خمسه اشهر   حتى انتج  موديل جديد  متطور  وحققت هذه السياره نجاحا متوسطا
ثم قام بالتركيز على قطاع  اخر لاتخدمها الشركات المنافسه واتجهه للتصنيع الحربي  وانتاج سيارات حربيه  اثناء الحرب العالميه الثانيه
ونجح في هذا القطاع 
ومن ذالك الوقت  وهي تقدم منتجات في قطاع العام للسوق والقطاع الحربي  ايضا وحققت نجاحات قويه
وايضا انتج في قطاع سيارات السباق التى سجلت ارقام قياسيه 
ولازالت شركه رائده في صناعه السيارات تجاوزت محن الهبوط  باتخاذها لاستراتيجات ناجحه 
فقد درست الشركه  سلوك العملاء  وحجم السوق  ورغبات المستهلكين  ومنافذ توزيع مختلفه  
وبحثت عن قطاع جديد للتصنيع والتوزيع لاتخدمه الشركات المنافسه  بذلك استطاعت اشباع جميع جوانب المنافع في مختلف فئات المنافسين
وركز على العلاقه بين السعر والجوده لما يطرح  ومدى اشباع جميع قدرات المستهليكن 
وزاد من جوده التطوير  وطرق العرض والتوزيع والترويج  
ودرس وسائل ادت الى تطوير العمل وانجازه بدقه وبالسرعه المناسبه 
وهذه كلها تدل على الخطه الى سار عليها من خلال تجزئته للسوق من ناحيه معرفه اساليب جديده مبتكره وقدرات المنافسين ودرسه حاله السوق وحاجات العملاء وقدراتهم  وقام باعاده تخصيص الانتاج والموارد  وايضا  عمليات الترويج والتوزيع المستخدمه 
وايضا ساهم ذلك بخفض الاسعار وجعلها في متناول الجميع ورفع اجر العماله لديه 
وشكرا.... دكتوري الفاضل 

