المحاضرة العاشرة
الآثار الاجتماعية لصناعة السياحة
يقصد بالآثار الاجتماعية رصد كل النتائج الاجتماعية والثقافية لصناعة السياحة والتي تنعكس على الجوانب الجغرافية والديموجرافية للسكان بالإضافة إلى الملامح الاجتماعية الخاصة بسلوكياتهم وعلاقاتهم  والخصائص الثقافية المتعلقة بالأنشطة والعادات والتقاليد والفنون والآداب واللغات والأديان إلى جانب خصائص ملامح المحلات العمرانية. وتتمثل المتغيرات المحددة للنتائج الاجتماعية للسياحة فيما يلي :
1-خصائص السياح الوافدين وحجم ومستوى وطبيعة احتياجاتهم من الخدمات المختلفة ، بالإضافة إلى سماتهم الاجتماعية والثقافية.
2-ملامح سكان الأقاليم السياحية المضيفة ومدى تأثرها بأنشطة السياحة ومستوى تماسكهم الثقافي الذي يحدد مدى استعدادهم للتأثر بالآخرين.
3-مدى رواج صناعة السياحة وتعدد الأنشطة والخدمات المرتبطة بها والتي تنعكس على خصائص المحلات العمرانية وأنماطها.
وتختلف الآثار الاجتماعية والثقافية لصناعة السياحة وتتباين من إقليم مضيف لآخر تبع ا للعديد من العوامل يمكن إيجاز أهمها بالتالي :
1-طاقة الأقاليم المضيفة من حيث الخدمات المتاحة وحجم السكان ومستوى استعدادهم النفسي والحضاري للتعامل مع السياح الوافدين بدون التعرض لضغوط نفسية أو تشويش حضاري ويدرج تحت هذا العامل نسبة السياح الوافدين لجملة عدد سكان الأقاليم المضيفة.
2- الفارق الثقافي والاقتصادي بين سكان الإقليم المضيف والسياح الوافدين والذي يحدد مستوى الدخل والسلوك العام وأنماط الاستهلاك بينهم وطبيعة التأثر والتفاعل بين الفئتين .
فإذا كان هذا الفارق في صالح السياح الوافدين يصبح تأثيرهم الثقافي والاجتماعي كبير على المضيفين كما في دول العرض السياحي المنتمية للعالم الثالث ، والعكس صحيح في حالة ما إذا كان الفارق في صالح الأقاليم المضيفة والتي يمثلها الدول السياحية للعالم الأول كالولايات المتحدة الأمريكية وكندا واليابان ودول عربي وشمالي ووسط أوربا.
3-مستوى سرعة ازدهار صناعة السياحة وتبوئها مكاناً متميزاً بين مصادر الدخل القومي للدولة المضيفة . فإذا تم تطور انشطة السياحة بصورة متدرجة وخلال بعد زمني طويل لا يكون لها أية تأثيرات اجتماعية أو ثقافية عنيفة كوضع السياحة في سويسرا والنمسا وإيطاليا وبريطانيا وفرنسا والعكس صحيح كما في دول العرض السياحي بالعالم الثالث.


